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RESUMO

A midia e as industrias de brinquedos sdo agentes que podem influenciar o comportamento
feminino. Com isso, este trabalho teve como objetivo fazer um levantamento acerca de
conteudos presentes na literatura, que fornegam informacdes sobre a influéncia desses fatores

no comportamento da mulher, além de propor reflexdo e pensamento critico.
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ABSTRACT

The media and toy industries are agents that may influence female behavior. Thus, this study
aimed to survey about content in the literature to provide information about the influence of

these factors on women's behavior, and to propose reflection and critical thinking.
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Diariamente, somos expostos a diversos estimulos ambientais. A midia ¢ responsavel
por transmitir uma série de informagdes diversificadas, o que dificulta a avaliacdo adequada
do contetido que se recebe. Diante do eminente poder de influéncia da midia, destaca-se a
importancia de haver o desenvolvimento do senso critico perante as estratégias de linguagem
da televisao e contedos da midia em geral, uma vez que os mesmos podem agir perpetuando
regras, valores, crengas e representagdes sociais.

As industrias de brinquedos, por sua vez, parecem oferecer poucas opcdes as
mulheres, dificultando a criagdo de um repertério comportamental criativo que poderia ser
desenvolvido através das brincadeiras. Isto parece ocorrer devido a escassez de variedade dos
brinquedos direcionados ao publico feminino, que se restringe quase completamente a
produtos que, segundo Swain (2001), giram em torno de “seducdo” e “sexo”, “familia”,
“casamento”, “maternidade” e “futilidades”, limitando os aprendizados da infancia quanto ao
que a mulher representa. De acordo com Coulthard e Leeuwen (2004), parece ndo ter havido
suficiente aten¢do nos discursos feministas aos brinquedos como um segmento importante em
termos de representagao.

Com isso, se faz relevante o estudo do presente tema, uma vez que, ao levantar a
questdo sobre a influéncia da midia e das industrias de brinquedos no comportamento
feminino, pode-se auxiliar a reflexdo deste publico e do publico em geral, sobre os diversos
aspectos presentes nesta discussdo, como o fato da figura feminina ser geralmente mantida
pelos agentes citados acima, em papéis que nem sempre estdo de acordo com sua natureza,

como o papel de mae ou dona de casa.



De modo que vivemos numa época em que as mulheres sdo vistas como vitoriosas
pelo que vém alcangando, esta batalha parece estar apenas se iniciando. A mulher, apesar de
ter seus direitos a escolarizacdo, profissionalizagdo e executar muitas das tarefas que um
homem executa, ¢ ainda, em geral, associada a valores tradicionais como “submissao”.

O controle sobre a mulher resiste ao passar dos séculos. O cristianismo trouxe um tipo
de valor a elas, que ndo era visto em outras religides ou culturas. A posi¢do privilegiada em
que a mulher era colocada, exibida nos textos biblicos, tornou-as adeptas ao movimento.
Entretanto, algumas religides ainda tém fortes argumentos a favor da submissdao da mulher, e
de outros valores tradicionais.

A midia, por sua vez, parece selecionar os conteiidos relacionados as mulheres, de
forma que os associa, na maioria das vezes, a assuntos que cabem dentro de alguns temas
basicos como domesticidade, sedugdo e reproducdo. As industrias de brinquedos também
parecem contribuir de forma a influenciar na perpetuacdo do papel da mulher como “mae”,
“dona de casa”, ou em fung¢des predominantemente femininas como ‘“cabeleireira” (devido as
habilidades manuais que sempre foram designadas como caracteristica feminina), ou
“enfermeira” (ligada a funcao de “cuidar”, tida como inerente a populagdo feminina).

Desta forma, este trabalho tem como objetivo realizar um levantamento acerca de
contetidos presentes na literatura, que fornegam informagdes sobre a influéncia da midia e das
industrias de brinquedos no comportamento feminino, bem como de propor uma nova
maneira de visualizar as informacdes direcionadas ao publico feminino provindas da midia e
das industrias de brinquedos, em que possa haver reflexdo e desenvolvimento do pensamento

critico.



METODO

Pesquisa bibliografica elaborada a partir de livros, artigos de peridodicos e material
disponibilizado na internet, em sua maioria publicados no periodo entre 2000 e 2010, com
algumas excegdes concedidas a materiais de datas mais antigas que tratam de elementos

historicos, ou que foram identificados como essenciais para o desenvolvimento do trabalho.

SOCIEDADE, CULTURA E GENERO

Os seres humanos ao nascerem necessitam de outras pessoas para assegurar sua
sobrevivéncia, a0 menos uma, o que ja os torna membro de um grupo. Sendo assim, sua vida
toda serda composta de participagdes em grupos, desde seus primeiros momentos, uma vez que
ao nascer, o individuo ja se encontra inserido num contexto histérico que engloba tanto a
sociedade em que o mesmo foi concebido, quanto a época, € também a familia com a qual foi
criado. Tudo isso influencia seu desenvolvimento como individuo e a constru¢do de sua
identidade, bem como sua maneira de se relacionar com os outros, resultado das
caracteristicas aprendidas nessas relagdes grupais, com amigos ou familiares (LANE, 1981).

De acordo com Skinner (2003), a cultura em que nascemos ¢ composta de todas as
variaveis que nos afeta e que sdo dispostas por outras pessoas, sendo esta extremamente
complexa e extraordinariamente poderosa.

Entretanto, uma parte de nds vai também sendo definida a partir do sexo e do género.
Jacques (2003), ressalta que sexo nao ¢ género, e que ser uma fémea nao significa ser mulher,

uma vez que sexo diz respeito as caracteristicas fisiologicas relativas a procriagdo, a

reproducao bioldgica.



Cada cultura tem sua concep¢ao de homem e de mulher, e de como eles devem ser. O
significado do que ¢ ser homem e do que ¢ ser mulher fica evidente quanto a sua construcao
cultural, uma vez que ser homem ou mulher nem sempre supde o mesmo em diferentes

épocas ou sociedades:

A concepcao de género ¢ formulada com relagdo a distingdo de sexo e isso indica
uma construgdo psicossocial, cultural e historicamente construida ao longo do
desenvolvimento, que vai definir os papéis masculino e feminino, significando e
caracterizando a personalidade, o comportamento sexual, a aparéncia fisica etc.,
tanto do homem como da mulher em uma dada sociedade (SILVA e SILVA, 2008)

REPRESENTACAO SOCIAL E O CONTROLE SOBRE A MULHER

Diariamente nos confrontamos com uma grande massa de informagdes que, por nos
afetarem de alguma maneira, exigem que busquemos compreendé-las. As representacdes
sociais comegam a ser formadas a medida que aproximamos novos conceitos daqueles que ja
conhecemos e utilizamos palavras que ja fazem parte de nosso repertdrio, para entdo nos
manifestarmos acerca de temas que aparecem nas conversagdes diarias, em casa ou no
trabalho. Referem-se, todavia, a caracteristicas de um determinado contexto historico, de uma
época, e que ao serem identificadas, procuram ancorar-se a informagdes ja existentes em
nosso repertorio, que possam sustenta-las, de modo que se tornem mais familiares
(MAZZOTTI, 2008)

De acordo com Swain (2001, p.68), “a televisdo, as novelas, os romances, as revistas
em quadrinhos, as revistas em geral, os jornais, a internet etc., em seu espaco de recepgao e

interagdo, veiculam representagdes sobre as mulheres, os homens, a sociedade.”



Acerca da condi¢do da mulher, ao resgatar conteudos da histéria da humanidade,
pode-se notar que se buscava com dificuldade um lugar de destaque, principalmente no que

diz respeito ao intelecto feminino.

A mitologia grega destaca fortemente a presenca de mulheres através da figura das
deusas Artemis, Atena, Afrodite, Deméter, Hera, Perséfone, Pandora e Gaia. Embora
a inteligéncia e o pensamento sejam representados pela deusa Minerva (versao latina
da deusa Atena), ¢ interessante destacar, que esta nasce ndo do corpo de sua mae,
mas da cabega de seu pai, Zeus. Isto demonstra, desde o principio, a desvalorizagao
da mulher. (ANDRIOLI, 2006).

Mais a frente, ao surgimento do cristianismo, 0 movimento conseguiu alterar hdbitos
como a poligamia e tudo ao que o casamento diz respeito. Textos do Novo Testamento
mostravam que o comportamento de Jesus era radicalmente diferente dos demais diante dos
costumes da época, dando a mulher uma posi¢do mais privilegiada do que as outras religides
ou culturas, em que a mulher aparece como mero objeto a mercé dos caprichos de quem a
domina (CASTRO, 2000).

Penteado, Honorato e Nascimento (2006) argumentam que as mulheres desempenham
diferentes papéis no campo religioso, entretanto, nas igrejas catdlicas elas ndo exercem
funcdes de lideranca, pois apesar de terem participacdo ativa como freiras ou monjas,
desempenham um trabalho cooperativo e subordinado aos padres.

De acordo com Biasoli-Alves (2000), um estudo realizado com idosos que passaram a
infancia no final do século XIX e inicio do século XX, constatou a partir dos relatos coletados
pelos pesquisadores, que havia um conjunto de valores presentes aplicados & meninos e a
meninas, em diferentes camadas da populagdo. Segundo a pesquisa, alguns dos valores se
aplicavam a ambos os sexo, como: "Respeito", "Obediéncia", "Honestidade" e "Trabalho".

Entretanto, outros como "Submissdo", "Delicadeza no Trato", "Pureza", "Capacidade de



Doagdo", "Prendas Domésticas e Habilidades Manuais", estavam ligados apenas ao
contingente feminino.

Com isso, a andlise de Biasoli-Alves (2000), obtida a partir dos relatos, mostram que
o estabelecimento do controle sobre o comportamento feminino, imprime desde cedo a auto-
restri¢do, disposicdo para obedecer e capacidade de se auto-conter. Segundo a autora, nos
meados do século XX, esses valores ndo desapareceram nem foram substituidos por outros,
mas foram provavelmente mantidos de forma encoberta enquanto a mulher vinha
conquistando seus direitos a escolarizacdo e a exercer atividades profissionais. Ja nas tltimas
décadas do século XX, o maior acesso a escola e a profissionalizagdo da mulher, acarretaram
um contato social mais amplo e também constante. Sendo assim, intensificou-se o
questionamento em relacdo ao passado, acerca da maneira como as mulheres eram criadas,
sua submissdo e limites impostos.

Segundo Bruschini e Amado (1988), os curriculos das meninas davam mais énfase a
agulha e ao bordado do que a instru¢do. Mesmo diante da primeira lei de ensino (1827) que
dava direito de instrucdo as mulheres, o resultado observado foi o aumento da discriminacao
sexual, a medida que as diferencas entre o que era ensinado para meninas € meninos no

contexto escolar, eram claramente desiguais.

A MiDIA E SUA INFLUENCIA NO COMPORTAMENTO FEMININO

Diante do 6cio feminino, de acordo com Mira (2003), desde o final do século XVIII,
quando as mulheres, na Europa, comegaram a ler, sua relacio com o romance logo se

estabeleceu. Desta forma, os romances obtiveram sucesso através do interesse das leitoras,



desenvolvendo seu enredo através de uma historia de amor que conduzia ao casamento, e que
segundo a autora, ainda ¢ a Uinica op¢ao de vida para muitas mulheres.

Com a chegada do cinema norte-americano, o padrdo hollywoodiano deu continuidade
a narrativa do folhetim, e serviu como ponto de partida para as radio novelas e posteriormente
para as telenovelas, todas consideradas predominantemente femininas. Assim, tornava-se a
expectativa da felicidade romantica, parte da constru¢do da identidade feminina (MIRA,

2003).

Segundo Swain (2001), os produtos culturais destinados ao publico feminino espelham
o perfil de suas receptoras acerca de assuntos relacionados a sua esfera: sedugdo e sexo,
familia, casamento, maternidade e futilidades. A autora ainda ressalta a auséncia de debates
politicos e assuntos econdmico-financeiros, entre outros, nas revistas femininas. Com isso, o

“feminino” parece restrito a uma expressao simploria.

A INDUSTRIA DE BRINQUEDOS

Kishimoto (1995), num estudo sobre as consideragdes historicas e evolutivas dos
brinquedos, relata a dificuldade em encontrar informagdes relevantes sobre o assunto no que
se diz respeito a histdria dos brinquedos no Brasil. Diante disto, serdo relatadas aqui algumas
informagdes encontradas sobre o tema, baseada nos estudos de Kishimoto (1995), de forma
que sirva para nortear o presente estudo no que diz respeito a histéria e evolucdo dos

brinquedos.

De acordo com Kishimoto (1995), pode-se situar na antiga Roma e na Grécia o

nascimento das primeiras reflexdes acerca da importancia dos brinquedos na educagdo. “Os



jogos destinados ao preparo fisico aparecem entre os romanos com a finalidade de formar
soldados e cidadaos obedientes e devotos” (KISHIMOTO, 1995, p.39).

No século XVIII, Kishimoto (1995), relata que houve a popularizacdo dos jogos
educativos, antes restritos aos principes e nobres. No século XX, a valorizacdo crescente do
jogo ¢ refletida a partir dos anos 60. Os jogos aparecem, segundo Kishimoto (1995), com uma
concepe¢do mais dindmica, em que as criancas podem tocar e manipular brinquedos.

No Brasil, esse processo de valorizacdo chega na década de 80, “com o advento das
brinquedotecas, a criacdo de associagdes sobre o tema e o interesse crescente dos empresarios
em aumentar seu faturamento, investindo em novos produtos” (KISHIMOTO, 1995, p.44).

Com isso, podemos observar que os brinquedos sempre exerceram grande influéncia
na populacdo mundial com o passar dos séculos, e ainda exercem, porém indo além do
proposito de entretenimento. Segundo Coulthard e Leewen (2004), eles sdo distribuidos pelo
mundo todo por poderosas empresas multinacionais, e frequentemente transmitem mensagens
as criangas acerca do mundo social em que elas vivem. Parte do significado dos brinquedos ¢
oferecido pelos designers das indistrias.

As imagens dos brinquedos sdo vistas em toda parte, nas propagandas, televisdo,
filmes. Para Coulthard e Leewen, (2004), essas imagens sdo produzidas de acordo com
significados sociais que variam historica e culturalmente, transmitindo mensagens diferentes
sobre o mundo e as praticas sociais que rodeiam as criangas. Um exemplo disso sdo os
“soldadinhos de lata”, populares no século XIX, significando a ‘“heroicizacdo” dos generais
ou almirantes, num tempo em que o patriotismo era um valor social, sendo que hoje em dia

“soldadinhos de lata” ja ndo sdo mais populares.



Assim, podemos ver nos brinquedos um importante meio através do qual as criancas
podem interagir com os outros, bem como aprender significados sociais. Entretanto, vale a
pena refletir acerca dos tipos de brinquedos existentes em nossa sociedade. Sdo eles bonecas
de variados tipos, carrinhos, jogos, pecas de montar, entre outros. Ao enfatizar um pouco mais
as bonecas, Coulthard e Leewen, (2004, p.18), questionam que idades, etnias e profissdes

estdo disponiveis como brinquedos:

Como sdo representados meninos ¢ meninas, homens e mulheres — velhos, jovens,
homens, mulheres, negros, brancos? E como eles se parecem? O que podem fazer?
Quem ¢ incluido e quem ¢ excluido do mundo dos brinquedos? Quais sdo os
significados social potenciais que diferenciam especificamente brinquedos de
meninas de brinquedos de meninos, e quais sdo os valores ligados a essas
representacoes?

Assim, certos papéis sdo muito representados enquanto outros estdo basicamente
ausentes do mundo dos brinquedos. Os muito representados sdo os brinquedos que ilustram a
domesticidade (a casa e a mulher como dona de casa), e os poucos representados dizem
respeito as praticas de “paternidade”. A velhice ¢ também raramente representada nos

brinquedos ocidentais (COULTHARD e LEEWEN, 2004).

Julgando-se o design, as cores e movimentos dos brinquedos, os bonecos para meninos
sdo visivelmente diferentes das bonecas para meninas. Um exemplo disto sdo as cores, um
importante significante de género. Segundo os estudos de Coulthard e Leewen (2004, p.22),
“o modo como os brinquedos sdo embalados, catalogados e divulgados demonstram a enorme
prevaléncia do “pink” em brinquedos para meninas.” Com isso, os autores relatam a inegéavel
associacdo do rosa ou “pink” com o feminino, ressaltando que existem todos os tipos de

malva, parpuras roseos, purpuras azulados, do palido ao quente, e do claro ao escuro. Assim,



os autores sugerem que da mesma forma que existem varios tons, existem varios tipos de
feminilidade e ndo apenas um. Ja os valores associados a masculinidade sdo geralmente

1lustrados com cores escuras ou com o azul.

Os estudos de Coulthard e Leewen, (2004), ainda mostram as diferencas entre os
textos que descrevem os brinquedos masculinos e femininos. Uma boneca com o nome de
“Boneca Amore Colinho da Mamae” a venda no setor de brinquedos para meninas do site das
“Lojas Americanas” (www.americanas.com) com acesso em 10 de junho de 2009, ¢ descrita
da seguinte forma: “A menina vai se apaixonar por este bebé! Ele canta e danga ao som de
"O Sapo Nao Lava o P¢". Pede colo, mexendo as maozinhas e perninhas e quando ¢ atendido
fica feliz e da risada.” Ja no setor de brinquedos para meninos, o texto que descreve o
“Optimus Prime Autobot - Hasbro” diz: “Vocé que ¢ apaixonado pelo filme Transformers vai
adorar esse inscrivel robd transformavel! Este boneco € eletronico e se transforma em veiculo
com dispositivos de luz e som. Inclui pistola com langador de projéteis. Muita diversdo com

"’

emogao para voce

Desta forma, nota-se que os brinquedos podem ser repositorios de valores sociais, €
podem determinar o modo como a crianca vé o mundo. Enquanto as criangas brincam, os
valores sociais embutidos nos brinquedos (design, cores, textos, representatividade) vao
sendo aos poucos cristalizados em sua subjetividade, consequenciando uma “maneira de ser”
que segue os padrdes da sociedade no que diz respeito a representacio do homem e da

mulher.

CONSIDERACOES FINAIS



Ao longo da historia, a mulher foi submetida a um tipo de controle que a limitava e
rotulava como fragil e incapaz de se igualar ao homem no que se refere aos seus atributos
intelectuais, o que deixa implicito que a exaltacdo de sua sexualidade pode ter sido uma
maneira de se sobressair e lutar por um espago. Com o passar do tempo, a mulher foi
conquistando alguns direitos basicos, como escolarizagdo e direito de voto, que ao invés de
terem sido considerados essenciais, tornaram-se para elas, motivo de grande conquista. Na
atualidade, apesar de as mulheres estarem presentes em cargos antes exclusivamente
masculinos, este ainda ndo ¢ um fato comum, e sim motivo de surpresa. As pessoas parecem
ainda ndo terem se habituado a presenca do publico feminino neste contexto, e o preconceito
ainda se faz presente, sendo por vezes reforcado pelas proprias mulheres ou pela midia, que

frequentemente associa conquistas femininas a sua beleza e sexualidade.

A midia oferece pouca variedade de conteido ao publico feminino, que em sua
maioria, sdo limitados a temas basicos considerados inerentes a mulher (sexualidade,
reproducdo, domesticidade), mas que ao mesmo tempo, respeitam as leis do mercado, ou seja,
se houver procura por parte das mulheres, estes temas serdo mantidos. As mulheres mais
reconhecidas pela midia, por vezes tém suas conquistas atribuidas a sua beleza, a ligacdo com
outros homens influentes, ou a exploracio de sua sexualidade, ao passo que mulheres
talentosas porém desprovidas de alguns destes fatores, nem sempre alcancam o mesmo nivel

de reconhecimento.

As industrias de brinquedos também oferecem produtos que dao poucas opgdes as
mulheres, categorizando-os em masculinos e femininos através de cores e enunciados mais

agressivos ou mais delicados. Os brinquedos oferecidos no mercado, sdo igualmente mantidos



pelas leis do mercado, de forma que se um novo produto mais interessante e criativo ¢
colocado no mercado, e ndo tem bom indice de venda, ¢ logo retirado, mantendo entdo o

mesmo pobre leque de opgdes.

A partir disto, podemos observar que as proprias mulheres podem estar mantendo os
limitados recursos oferecidos, porém, muitas vezes sem ter idéia de que houve em algum
momento, através da transmissao cultural, a implantacdo do conceito de mulher como inferior

ao homem, fragil e com o sucesso de suas conquistas atribuidas em parte, a sexualidade.

Assim, destaca-se a importancia de maior aprofundamento em pesquisas na area, para
que informagdes como estas sejam cada vez mais divulgadas entre a populacdo geral e ndo
somente no meio académico, afim de que seja desenvolvido o pensamento critico e haja maior
reflexdo diante de temas relacionados & representagio social da mulher. E importante
observar, que diante da grande quantidade e diversidade de informagdes que se recebe
diariamente através dos meios de comunicacdo, a identificagdo de contetidos preconceituosos
se torna mais complexa, e por fim, hd uma aceitacio automadtica destes conteudos que ¢
transmitida através das geragdes, podendo influenciar de forma nociva o desenvolvimento do

comportamento feminino.
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